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INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

1 GENERALIDADES
1.1 Introduccion

El INE en su politica de fortalecimiento y
actualizaciéon de las estadisticas sectoriales y en
particular de los indices de precios, ha
redisenado y reformulado una nueva base para
el Indice de Precios al por Mayor (IPM), se
inscribe dentro de su politica, orientada a
mantener actualizadas las bases de datos de
todos los indicadores que se encuentran bajo su
responsabilidad.

Es de conocimiento general la importancia que
fienen los indicadores de corto plazo
(coyunturales) en la toma de decisiones de
politica econdmica, ya que, en ausencia de
ellos, normalmente las adopciones de este tipo
de politicas tfraen implicitos una serie de errores
e inconsistencias cuyos efectos se traducen en
desajustes dificiles de enmendar.

El presente manual, dirigido al personal del

operativo de campo del IPM, se constituye en una

guia que les permitird conocer los conceptos y los procedimientos a seguir para el
monitoreo de informacion.

1.2 Antecedentes

El indice de Precios al por Mayor (IPM) fue elaborado por primera vez por el Banco
Central de Bolivia en el ano 1975, posteriormente se cambid de base al ano 1985y
estuvo vigente hasta el ano 1993. Dicho indicador se calculaba con informacién de
precios al por mayor de productos de los sectores: Agropecuario, Manufacturero e
Importador.

A partir de junio de 2014, el IPM se recrienta en funcion a recomendaciones del Banco
Mundial y la Comision Econdmica para América Latina CEPAL para contar con un
indicador con criterio infernacionalmente comparable, por unlado y por el ofro la de
identificar los Mdrgenes y Canales de Comercializacién que permitan contar con el
instrumento para la toma de decisiones y consiguiente generacion de politicas
econdmicas.
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1.3 Objetivo General

Obtener informacion completa, homogénea, oportuna y confiable de “precios al
por mayor” de los productos lideres que se tranzan en el canal de comercializacion
mayorista. Incluye en su composicion bienes clasificados por su origen en nacionales
e importados y de acuerdo a los sectores productivos: Agricola y Manufacturero.

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRICOLAS
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COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS IMPORTADOS
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1.4 Objetivos Especificos

e Recopilar informacién de precios al por mayor de los productos que son
objeto de investigacion.

e Conformar una base de datos de precios al por mayor, y
Constituirse en uninsumo para la elaboracion de las Cuentas Nacionales.

1.5 Disposiciones Legales o~
Las actividades que desarrolla el INE estén amparadas en la Ley 1405 /‘ /‘ \
de Estadisticas Oficiales del Estado, de fecha 1 de noviembre de

==

2021, que tiene por objeto normar la produccion de estadisticas
oficiales a través del Instituto Nacional de Estadistica - INE.

1.5.1 De la Obligacion de los Informantes

Articulo 21°

l. Es obligaciéon de los informantes suministrar con cardcter
obligatorio, al INE y a las entidades del nivel central del Estado por
el medio que se le solicite y en el plazo fijado, datos e informacién
fidedigna, informacién geogrdfica y ofras del informante, asi
como los registros administrativos acerca de hechos que por su
naturaleza y finalidad sean necesarios.
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1.5.2 Del Secreto Estadistico

Articulo 5°

La informacion proporcionada por los informantes, no podrd ser revelada en forma
individual y sélo podrd ser publicada de forma anonimizada. Asimismo, no podrd ser
utilizada con propdsitos tributarios, judiciales, administrativos o policiales, aunque
medie orden administrativa o judicial.

1.5.3 Del Compromiso de Confidencialidad de la Informacidn

Articulo 8°

Las servidoras y servidores publicos, personal eventual y consultores, al momento de
asumir funciones en el INE, deben suscribir un compromiso de confidencialidad sobre
la informacién ala que tenga acceso o conocimiento en el gjercicio de sus funciones,
que continuard vigente aun cuando cesen funciones en la entidad. Esta disposicion
también aplica a personas voluntarias en actividades censales.

1.5.4 Del Incumplimiento en la Entrega de la Informacién por los Informantes

Articulo 24°

l. Los informantes que, en el marco de la presente Ley, incumplan con la entrega de
la informacién, en el plazo solicitado, o la entreguen en forma errénea o incompleta,
serdn pasibles a la imposicidon de sanciones. La imposicion de sanciones no libera all
informante infractor de la obligacién de entregar la informacién estadistica, quien
deberd cumplirla sin necesidad de conminatoria expresa.

Il. El Pardgrafo precedente no aplica a las personas naturales, asi como a
representaciones diplomdaticas, misiones especiales, consulares, organismos
internacionales, agencias de cooperacion y ofros sujetos de derecho internacional.

1.5.5 De las Sanciones y Excepciones

Los siguientes articulos aplican para informantes que no pertenezcan a la
Administracion PUblica del Estado.

Articulo 28°

l. Imposicidén de una multa pecuniaria de hasta UFV7.200.- (Siete Mil Doscientos 00/100
Unidades de Fomento de Vivienda).

IIl. EIl monto de la multa serd diferenciado considerando el principio de
proporcionalidad.

lll. El monto de las multas, el plazo para su pago y otros aspectos necesarios para la
aplicacién de las sanciones senaladas en el Pardgrafo | del presente Articulo, serdn
establecidos mediante Decreto Supremo Reglamentario.
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Articulo 29°

l. En caso que el informante no pueda cumplir con la entrega de la informacion,
deberd remitir al INE o a enfidades del nivel central del Estado solicitante, en forma
previa al vencimiento del plazo requerido, por escrito y adjuntando los
correspondientes respaldos, su justificativo con base solamente en una de las
siguientes causas:

a) Que la informacién solicitada no corresponda al dmbito o rubro de sus actividades;
b) Caso fortuito o fuerza mayor.

Il. En los casos en los que el INE o las entidades del nivel central del Estado, acepte
como vdlido el justificativo presentado, no corresponderd la imposicidn de sanciones.

lll. Las sanciones establecidas en el Articulo precedente, no aplican a personas
naturales.

Articulo 30°

Las personas juridicas privadas a momento de solicitar la actualizacion de su registro
de comercio ante la instancia competente, no deben tener pendiente la enfrega de
informacién al INE o la entidad del nivel central del Estado solicitante, lo cual no
excluye el pago de las multas correspondientes.

2 DEFINICIONES
2.1 NOmero indice

Un numero de indice es "una cantidad que muestra los cambios de una magnitud en
el tiempo o en el espacio. Las caracteristicas importantes en la construccién de un
nUumero de indice son: su cobertura, periodo de base, sistema de ponderacién vy el
método de promedio de observaciones.”

2.2 indice de Precios al por Mayor

El indice de Precios al por Mayor es un indicador econdmico que muestra la
variacion en los precios de un conjunto de bienes que se transan en el canal de
comercializacion mayorista clasificados por su origen en nacionales e importados
y de acuerdo a los sectores productivos: agropecuario y manufacturero.

El IPM no incluye a los bienes de exportacion ya que el criterio es tomar precios
de bienes que se fransan internamente. Asimismo, no incluye a los bienes del gasto
publico, debido a que en su mayoria corresponden a sectores productores de
servicios y éstos son de dificil medicién.
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2.3 Precio al por Mayor

Es el precio en el canal de comercializacién mayorista que incluye el precio del
productor, mas los gastos de transporte, seguros de mercancia, gastos generales y el
margen comercial del mayorista.

2.4 Canasta del indice de Precios al por Mayor

Es el conjunto de bienes que comercializan los establecimientos mayoristas y para
su elaboracion se selecciond a un conjunto de items segun su participacion relativa
en cada uno de los sectores econémicos componentes de este indice. De esta
manera se determina la "composicion de la canasta" y su "estructura de
ponderaciones".

2.5 Comercializadora
Es el establecimiento donde se cotizan los productos de la canasta del indice de

Precios al por Mayor. Considerada fuente de informacion para productos agricolas y
manufacturados.
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3 PRINCIPALES CARACTERISTICAS

3.1 Unidad de Investigacién

La unidad de investigacion del indice de Precios al por Mayor son “los precios de
los productos lideres que se tranzan en el canal de comercializacion mayorista”.

Incluye en su composicidn bienes clasificados por su origen en nacionales e
importados y de acuerdo a los sectores productivos: Agricola y Manufacturero.
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3.2 Cobertura Geogrdfica

Para la selecciéon de las ciudades que forman parte del IPM se tomd en cuenta
criterios demogrdficos, con el fin de contar con indicadores representativos para
cada nivel de desagregacién funcional y geogrdfica.

Se considera ciudades capitales y ciudades infermedias como representantes de la
evolucion de precios de cada departamento del pais, por lo que el relevamiento
de informacion para el IPM cubrird: Sucre (Chuquisaca), Nuestra Senora de La Pazy
El Alfo (La Paz), ciudad de Cochabamba, Quillacollo, Colcapirhua y Sacaba

10
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(Cochabamba), ciudad de Oruro (Oruro), Villa Imperial de Potosi (Potosi), ciudad de
Tarija (Tarija), Santa Cruz de la Sierra y Montero (Santa Cruz), Trinidad (Beni) y Cobija
(Pando).

3.3 Areas Comerciales

Un drea comercial ha sido seleccionada bajo los siguientes criterios:

e Que exista uno o mdas mercados o ferias visible y significativamente
concurridos por demandantes y oferentes.

e Que la poblacion que forma parte de un drea comercial tenga
comportamiento y hdbitos homogéneos.

e Que realice el mayor volumen de ventas por cuantia mayeor.

Esta clasificacion se hace cumpliendo el objetivo de representatividad. Y permite
determinar el nUmero de establecimientos o fuentes de informacién, donde se
cotizan los productos.

3.4 Tipos de Establecimientos

Las comercializadoras seleccionadas son aquellas que ofrecen suficientes garantias
de continuidad en la venta de productos y variedades cotizables; salvo que se
produzca el cierre o el cambio de actividad.

La pérdida de representatividad o que deje de comercializar el producto, provocard
que el establecimiento sea sustituido por otro, siempre y cuando cumpla los criterios
senalados.

Se ha disenado una fipologia de los comercializadores informantes a partir de los
siguientes criterios: tamano del establecimiento, productos de expendio y esfilo de
venta. No se considera la venta ambulonte, la venta a domicilio, ni el comercio
electrénico.

|CODIGO |[COMERCIALIZADORAS |
] Puesto movil

2 Puesto fijo

3 Tienda de barrio / Aimacén / Tienda de abarrotes
4 Local especializado

3.4.1 Puesto Movil

Es un establecimiento econdmico comercial que se ubica en la acera, calzada, o
plaza. Utiliza una mesa grande o un vehiculo de carga para desplazarse. Estos
establecimientos no tienen un lugar establecido para su funcionamiento, bien
identificados, son informantes vdlidos para la cotizacién de ciertos productos.

11
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3.4.2Puesto Fijo

Es aquel establecimiento econdmico comercial que se encuentra en la acerq,
adherida al mercado o parte del mismo. Ejemplo: caseta o anaquel de venta de
mandiles.

3.4.3 Almacén/Tienda de Abarrotes

Es otro establecimiento econdmico comercial ubicado en un ambiente o mds de
una residencia con ingreso directo desde la calle o avenida. Aimacén, donde se
expende principalmente alimentos al por mayor.

3.4.4local Especializado

Es un establecimiento econdmico comercial tradicional generalmente ubicado en
una zona comercial antes que residencial. Expende solo una linea de
productos. Ejemplo: ropa, muebles, articulos farmacéuticos, electrodomésticos,
libros y/o Utiles de escritorio, relojes, articulos de bazar, flores, carne, pan, etc.

3.5 Variables Basicas

Las variables a considerar para el presente estudio son:

Codigo del Producto segun Cuentas Nacionales
Informante

Nombre genérico del producto
Especificacion del producto

Unidad, tamano, talla, peso, etc.
Equivalencia

Marca

Modelo

Cantidad a cotizar

Envase

Origen

Procedencia

Precio al por mayor

Situacion del producto en el mercado

4 MARCO CONCEPTUAL

El IPM en términos generales, ha sido definido como un indice para medir la
variacion promedio de los precios de los bienes ofrecidos al interior del pais
en su canal de distribucidn mayorista. Esta definicidbn ha excluido la
produccion de servicios.

Este indice hace parte de un conjunto de herramientas para el andlisis de
coyuntura, su finalidad principal es detectar canales de fransmisidon

12
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inflacionarios, de manera que se permita estudiar el comportamiento de los
precios de los productos desde el momento en que ellos ingresan a los
canales de comercializacion.

Los aspectos conceptuales mds usuales son los siguientes:

4.1. Canasta basica

Conjunto representativo de bienes y servicios a los cuales el Instituto
Nacional de Estadistica hace seguimiento de precios.

4.2. Contribucion

Evidencia la importancia o aporte de la variacion en cualquiera de los
agregados (producto, grupo, division y seccion) sobre la variacion del IPM
total.

4.3. indice de precios al por Mayor (IPM)

Este indice mide la variacidn mensual promedio de los precios de una
canasta de bienes representativa de la oferta interna nacional en el canal
de comercializacién al por mayor.

4.4. indice de precios Laspeyres

Este indice de precios se define como un indice de ponderacion fija o de
canasta fija que utiliza la canasta de productos del periodo base.

4.5. Variaciones

Las variaciones muestran el cambio que presentd el indice en un periodo de
tiempo con respecto a otro. Estas son: variacidn mensual, variacion ano
corrido y variaciéon doce meses.

4.6. Factor de Ajuste
Es una constante que se modifica mediante un factor de conversion que se

utiliza cuando existen cambios en la unidad de medida de un producto, el
cual permite realizar comparaciones con respecto a un periodo anterior.

4.7. Precio

Es el valor que se le da a un producto, expresado en unidades monetarias.

13
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4.8. Canal de comercializacion mayorista

Es el canal de comercializacion por el cual se infermedian el fabricante y los
minoristas, dedicandose a la compraventa de productos en grandes
cantidades.

4.9. Productos Manufacturados

Los denominados productos manufacturados son aquellos articulos o bienes
de valor agregado que se obtienen tras un proceso en el que intervienen
tanto la mano de obra de los trabajadores como la asistencia de
determinada magquinaria.

4.10. Importacion

Las importaciones son el conjunto de bienes y servicios comprados por un
pais en territorio extranjero para su utilizacion y/o consumo en territorio
nacional.

4.11. Produccion Agricola
La produccion agricola, forma parte del sector primario de la economia y

conlleva al resultado de los frutos del cultivo de fierra y su explotacion en el
campo para la satisfaccion alimentaria o como valor agregado industrial.
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5 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL - IPM

La estructura organizacional del indice de Precios al por Mayor, se presenta
en el siguiente organigrama:

ESPECIALISTA Calcula el indice de
TEMATICO .| Precios al por Mayor
NACIONAL s
ESPECIALISTA Valid-a v .
NACIONAL DE consistencia
MONITOREG PM precios a nivel
nacional
. Productos
T Agricolas
ESPECIALISTA o s  Productos o :
TECNICO Manufacturados Planifica, organiza,
supervisay
DEPARTAMENTAL MONITOREA el
operativo de campo
departamental
COTIZADORES O - Recopila informacion
TECNICOS DE de precios al por
CAMPO mayor

5.1 Funciones del Especialista o Técnico Nacional de Monitoreo

e Planificar y organizar el inicio y conclusion del operativo de campo IPM
Agricolas y Manufacturados a Nivel Nacional.

e Monitorear, validar y consistenciar la informacién recabada por los(las)
Cotizadores(as) y Supervisores de las oficinas Departamentales.

e Solicitar y acopiar informes de los operativos de campo del IPM a nivel
nacional.

e Enviar reportes Diarios de los operativos de campo a su inmediato
superior.

e Aprobar solicitudes de cambio de especificacién e informante en el
sistema IPM (solicitudes de las oficinas departamentales)

e Redlizar informes de los operativos de campo a solicitud de su inmediato
superior.

15



“. Manual del Cotizador - indice de Precios al Por Mayor . |P M|g
Ine Wizo=—o

e Coordinar el desarrollo del operativo de campo con las oficinas
departamentales, encargados de sistemas, cotizadores y supervisores.

o Gestionar Usuarios y contrasenas para los Supervisores y Cotizadores.

e Hacer seguimiento oportuno al cronograma de actividades en
concordancia con el avance de cada oficina departamental.

5.2 Obligaciones del Especialista o Técnico Nacional de Monitoreo

e Tener conocimiento y dominio del manual y del dispositivo moévil para el
relevamiento de informacion.

e Informar sobre la situacién de las cotizaciones a su inmediato superior.

e Portarla credencial que le proporcionard el INE. para su identificacion.

e Redlizar personalmente sus funciones sin involucrar a personas no
autorizadas.

e Mostrar en todo momento, predisposicion a colaborar en actividades
que le sean expresamente senaladas, para mejorar la calidad de la
informacion.

5.3 Prohibiciones del Especialista o Técnico Nacional de Monitoreo

e Revelar, divulgar o comentar los datos obtenidos a personas ajenas al
INE, a otras comercializadoras o a personas particulares, preservando asi
el secreto estadistico, estipulada en la Ley 1405.

e Causar a los informantes falsas alarmas, dar a conocer noticias no
confirmadas, ni entablar conversacion sobre temas politicos o religiosos.

e Aceptar o solicitar retribuciones en dinero y/o especie de parte de los
Informantes.

6 MONITOREO DE LA INFORMACION

El sistema de monitoreo de informacién del IPM cuenta con dos filtros importantes,
para la validacién y consistencia de precios:

1) Monitoreo Departamental, donde cada oficina departamental del INE tiene
un técnico responsable supervisor del IPM o especialista.

2) Monitoreo Nacional, donde la oficina central del INE (ubicada en la ciudad de
La Paz) tiene un Especialista o técnico, que realiza control y seguimiento al
trabajo de los(las) Supervisores o técnicos Monitores (as) Departamentales.

6.1 Acceso al Sistema

Se lo realiza a través de la URL: http://sice.ine.gob.bo/ipme/ utilizando un navegador
moderno como ser Firefox o Chrome en sus Ultimas versiones y cuya ventana principal
se muestra a continuacion:
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siceine gobubal (pre inder gt

Version 1.08 Cartografia

Api oid IPM Wapa de Boivia

©

& Iniciar sesion

I | £ Opciones

® Salir

Posteriormente intfroducir el usuario y contrasena asignado por el administrador y
“Aceptar”.

Iniciar Session

Usuario:

jdelgadilio

Contrasena:

Cancelar
—

Nota. - Una vez ingresado al sistema, se recomienda cambiar la contrasena.

6.2 Operativo de Campo

En esta opcidon despliega un menu con las siguientes opciones:

Indice de Precic

Asig. Mercados

Asig. Comercializadoras
Recorrido

Codigo Activacion

Variaciones Positivas

Variaciones Negativas
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6.2.1 Asignacion de Mercados

Esta opcidon muestra la “Asignacion de Mercados” en la cual se puede observar la
Semana y Ano al que corresponde el operativo, seguido de dos secciones:
“Seleccione Cotizador” (listado de Cotizadores) y “Seleccione los Mercados”
(listado de mercados registrados para recabar informacion).

Asignacién de Mercados

Departamento: | |a Paz Semana: 32 Afo: 2016
(=] Lita Rocha Miranda Sel Mercado

Carla Maritza Morodias Mamani B MERCADO RODRIGUEZ

) Jesus Delgadillo Flores [l MERCADO RODRIGUEZ Y ADYACENTES

] Elvia Cristina Gutierrez Ramirez =] MERCADO URUGUAY

) Saria Mamani Huiza [} MERCADO EL TEJAR
Patricia Mamani Apaza [} VILLA DOLORES
Administrador su ] FERIA DE LACEJA (1)
Jhimy Ayala Ticona ] FERIA DE LA CEJA (2)
Favio Villanueva Chavez

La asignacion se realiza por Cotizador, es decir, seleccionar un “Cotizador” vy
“Seleccionar los Mercados” que les serdn asignados, posteriormente hacer clic en
“Asignar”  para que quede

H & Seleccione Cotizador f Seleccione los Mercados
registrado. ]
Sel Cotizador Desmarcar Todo

Lita Rocha Miranda Sel Mercado

Carla Maritza Morodias Mamani MERCADO RODRIGUEZ

Jesus Delgadillo Flores MERCADO RODRIGUEZ Y ADYACENTES

Saria Mamani Huiza MERCADOQ URUGUAY

Elvia Cristina Gutierrez Ramirez MERCADO EL TEJAR

Patricia Mamani Apaza VILLA DOLORES
@  Jhimy Ayala Ticona FERIA DE LA CEJA (1)

Favio Villanueva Chavez

O @D &8 o O o O

FERIA DE LA CEJA (2)

En caso de haber cometido algun error, se puede reasignar nuevamente para
subsanar el error, siempre y cuando aun no se haya descargado las cargas en 1os
dispositivos moviles. Seleccionando el Cotizador y el Mercado de la asignaciéon
creada, posteriormente hacer clic en “Reasignar” para realizar el cambio.

Nota. - Cualquier cambio deberd realizarse antes de descargar las cargas en los
dispositivos moviles. Una vez que se readlice la descarga la reasignacion serd
desactivada.
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signacion Creada

Sel Cotizador
Wenay Iris Linares Aguirre
Wenay Iris Linares Aguirre
Wenay Iris Linares Aguirre
wenay Iris Linares Aguirre
Wenay Iris Linares Aguirre
wenay Iris Linares Aguirre

Wendy Iris Linares Aguirre

Reasignar

6.2.2 Asignacion de Comercializadoras

Manual del Cotizador — indice de Precios al Por Mayor

Mercado

MERCADO BOLIVAR - KANTUTA - MAX FERNANDEZ

MERCADO TAGARETE/ MERCADO BOLIVA

MERCADO MAX FERNANDEZ

MERCADO KANTUTA

MERCADO TAGARETE

MERCADO MAX FERNANDEZ

MERCADO AMERICA

La asignacion de comercializadoras es similar a la asignacion de mercados, con la
diferencia de que se debe seleccionar por grupos “A”, “B"”, etc.

Asignacion de Comercializadoras

Departamento: | |a Paz Mes: 8 Afio: 2016

I & Seleccione Cotizador

Sel  Cotizador
Lita Rocha Miranda
Carla Maritza Morodias Mamani
Jesus Delgadillo Flores

@  Elvia Cristina Gutierrez Ramirez
Saria Mamani Huiza
Patricia Mamani Apaza
Administrador su
Jhimy Ayala Ticona

Favio Villanueva Chavez

# Seleccione las Comercializadoras

Sel Carga Comercializadora

& Seleccione Cotizador ¥ Seleccione las Comercializadoras

©  Jeanine Fernanda Bernal Rios Sel
@  Sonia Aguilar Estrada [}
@  Wima Rojas Caton [

Comercializadora

AGROPARTNERS

COMERCIAL DOFIA JUANA
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6.2.3Recorridos

Esta opcion muestra el listado de comercializadoras y mercados por orden de
recorrido y permite modificar este orden de manera que el Cotizador pueda
organizar y planificar su carga de trabajo.

% Orden recorrido

Mover Nro  Mercado Direccién Entre Calles
FS ¥ 1 MERCADO RODRIGUEZ # Q
& v 2 MERCADO RODRIGUEZ Y ADYACENTES # Q
FS ¥ 3 MERCADO URUGUAY # Q
& v 4 MERCADO EL TEJAR # Q

6.2.4Codigo de Activacion

Esta opcion permite habilitar el producto en el dispositivo movil, en caso de que los
Cotizadores hayan introducido precios errdbneos por equivocacion, o para
complementar las observaciones.

o [L1[=FFN Indice de Precios al por Mayor

& Inicio

& Codigo de Activacion

Codigo:
# Operativo

Asig. Mercados
- . B Calcular

Asig. Comercializadoras

Recormrido

Codigo Activacién

Variaciones Positivas

Variaciones Negativas

Se infroduce el coédigo del producto y haciendo clic en “Calcular”, se genera ofro
codigo, que una vez infroducido en el dispositivo moévil del Cotizador habilita al
producto para poder realizar las correcciones necesarias.

& Codigo de Activacion
117f
Codigo: =
R —..
Crcepar D

6.2.5Variaciones Positivas

Esta opcidn genera reportes semanales de productos agricolas, y reportes
mensuales de productos manufacturados; con los productos que registraron mayor
variacion positiva, donde el especialista o técnico responsable departamental
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podra revisar las Justificaciones de cada producto, corregir, y/o complementar las
observaciones registradas por el Cotizador. También debe verificar que la foto del
producto sea de “tipo panordmica’.

[# Justificaciones a las variaciones del ultimo periodo

Tipe:

Semanal
Afio Mes Sem Origen Codigo Especificacion Variacién Justificacion Imagen

2016 10 4 NACIONAL 0403019902 Ispi B667% | se obsenvo escaso abastecimiento de ispl, * s ]
provocado por la baja pesca debido al - ] o

mal clima, se cotizd ispi de Copacabana

2016 10 0 NACIONAL 0102040402 Locoto 3073%  De iqual manera se obsevd poco . M
abastecimiento de locoto del sector llimani + o
porgue ingreso nuevas cosechas.

06 10 ¥l NACIONAL 0102020201 Zanahoria 2075% £ (os mercados mayoristas ¢ evidentio 7R |
el ingreso de nuevas cosechas de - ﬁ °
zanahoria de Sotomayor Chuguisaca.

Zanahoria A.T5%  En los mercados mayoristas se evidencio *
el Ingres0 de nuevas cosechas de .
zanzhoria de Sotomayor Chuquisaca.

6.2.6 Variaciones Negativas

De igual manera, esta opcidon genera reportes con los productos que registraron
mayor variacion negativa, que se debe revisar y corregir las observaciones de ser
necesario. Concluida esto, el especialista o técnico responsable debe validar cada
uno de los productos.

[# Justificaciones a las variaciones del uttimo periodo

Tipo:
Mensual
Afio Mes Sem Origen Cddigo Especificacion Variacion Justificacién Imagen
2016 9 0 IMPORTADO 1206019902 CARNE DE SOYA -098% S observo gran cenfidad e came e [
soya, existe bajo movimiento y como El
politica comercial de incentivo redujieron
2016 9 0 NACIONAL 1807019906 BANDEJAS DESECHABLES 714% | Se observo el producto en grandes
volumenes, y por competencia de .
productos similares ajustaron su valor
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Especificacion Variagion  Justificacion

CARNE DE S0YA D98%  Se obsenvd grancantitad decame de |4
soja, edste bajo movimientoycomo 3
polica comescial de incentivo redujeron

6.2.7 Resumen de Variaciones

El encargado de monitoreo nacional puede acceder a esta opcion para verificar
si los especialistas o técnicos responsables de cada departamento validaron de
manera correcta los reportes elaborados por los Cotizadores.

o:
_— Gestion: 2020 Mes: 9 Semana: 37

Especificacion Variacién  Justificacién Especificacién Variacién  Justificacion Imagen

Papaya

6.2.8 Calendario de Actividades
El especialista o técnico responsable de cada departamento debe elaborar el

calendario de actividades, el dia 26 de cada mes para el operativo del mes
siguiente, y registrarlo en el sistema, en la opcion de “Calendario de Actividades”.
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EEEEED septiembre 2020 saguca |oia

& inico

# Operatie v ~r:
VISION Y VALIC

9

= 08:18 1-LLENADO [ 00:20 1.- comzacio REE
focomido 2-REVISION ¥ VAL 2-REVISION EN CA)|
om

Revsin
16
08:19 1. LLENADO € 10] o021 1 coruac R
o ~ 2-REVISION Y VALIL 2-REVISION EN CA)|
Jariaciones Posavas

Variaciones Negativas

€ 0 ||
0
2
08:48 1.- LLENADO {
2 REVISION Y VALIC
MERCADO ABASTO
MERCADO CAMPES|
28
9 1.- LLENADG
WSION Y VALIC

6.3 Mapas

Esta opcidn permite ver los lugares donde se georeferenciaron los productos en los
mercados y comercializadoras por departamentos y fechas.

@ Mapas oo

Mercado

. Departamento:
Asig. Mercados Laaz
Afo:
2016

Periodo:

33. 15 Agosto al 21 Agosto

FOST AL

157
Gdogle N
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6.4 Reportes

En esta opcidn se puede observar el avance de las cotizaciones y obtener reportes
detallados diarios de lo que se consolidd en el transcurso del dia.

i Repories

Pendientes

Asignacion Agricolas

Asignacion Manufacturados

Avance Agricolas

Avance Manufacturados

Avance Variaciones

Avance calendario

Agricolas

Manufacturados

Monitoreo

Prod. Mayor Incidencia

Catalogo

Directorio Mercados

Directorio Comercializadoras

Justificacion

6.4.1 Variacion de Precios

Esta opcidén muestra tanto para el operativo IPM Agricola y Manufacturados, las
variaciones de Precios que existen en el desarrollo del operativo de campo. Es
necesaria la consolidacién de la informacién para que se actualicen los campos
con productos con variacion para supervision.

o LLL-EFY Indice de Precios al por Mayor =~ A~ &~

Variaci¢n de precios Manufacturados

& Inicio
# Operativo [ Seleccionar reporte
© Manas Tipo:
Seleccionar
i Repories Agricolas ) . )
Usui janufacturas ento Gestion Mes Comercializadora id Product Especificaci Precio  Situacic
& Documentos Lol i
whportillo  La Paz 2023 " COMERCIALIZADORA 4673 BAMNDEJA BAMDEJAS O 242 10
o Ve DE PLASTICOS- DOG DESECHABLE = PLATOS
PLAST DESECHAELES
PARA
MICRCOMNDA
whportillo  La Paz 2023 " COMERCIALIZADORA 2290 JABON DE JABON DE 43 40
DE ARTICULOS DE TOCADOR TOCADOR
LIMPIEZA PERSONAL
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6.4.2 Pendientes

Esta opcidon muestra los cambios de especificacidon o de informante que estdn
pendientes a la fecha, asignados con Cddigo 20 o 21.

Cambios de especificacion pendientes

Departamento  Producto Especificacion Cambio

Beni LECHE PASTEURIZADA (nacional) LECHE PURA VIDA UHT. 20 UNIDADES, C/U DE 926 mi, MARCA PIL ANDINA. ORIGEN NACIONAL SANTA CRUZ Especificacion e
Cantidad a cotizar: 1.00 BOLSA DE 20 UNIDADES
Unidad/Talla/Peso: 926 ML
Marca: PIL ANDINA
Modelo:

Beni BEBIDAS GASEQSAS (nacional) BEBIDA GASEOSA TRINY NO RETORNABLE. PAQUETE DE 12 UNIDADES, C/U DE 300 CC, MARCA TRINY, ORIGEN NACIONAL BENI Especificacion e
Cantidad a cotizar: 1.00 PAQUETE DE 12 UNIDADES
Unidad/Talla/Peso: 300 CC
Marca: TRINY
Modeilo:

Cochabamba FIDEOS (nacional) FIDEQ SPAGUETTI LARGO DE 53 LINGUIN LA BOLSADE 400 gr. MARCA LAZZARONI; ORIGEN NACIONAL: POR UN FARDO DE 12 BOLSITAS informante e
Cantidad a cotizar: 100 FARDO (12 BOLSAS)
Unidad/Talla/Peso: 400 GR
Marca: LAZARONI
Modelo:

LaPaz PILAS (importado) PILAS ALCALINAS TAMANIO MEDIANO TIPO (A4) 4+2 informante e
Cantidad a cotizar: 1.00 CAJA DE 72 UNIDADES (12 PAQUETES, CADA PAQUETE DE 6 UNIDADES)
Unidad/Talla/Peso: PAQUETE DE 6 UNIDADES
Marca: DURACELL
Modelo:

6.4.3 Asignacion Agricolas

Muestra un grdéfico de columnas con el porcentaje de avance de la asignacién de
cargas de frabajo en la semana en curso o de la anterior, de productos agricolas.

'o ne (2; Indice de Precios al por Mayor = A~ &~

Producto Q _
Avance asignaciA®n (Agricolas)

# Opesie :

@ Mapas <
Anterior Semana
i Repories >
Asignacion semana: 2023-45
Variacion de precios
120

Pendienies INE
Asignacion Agricolas 100
Asignacion Manufacturados

80 4
Avance Agricolas

B0
Avance Manufacturados

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Avance Variaciones 40 4
Avance calendario 20
Agricelas
o T T T T T T T
& i o & e & W
Manufacturados &o“? \9@ §?6\ o & g &
o &

Monitoreo <

6.4.4 Asignacion Manufacturados

Muestra un grdfico de columnas con el porcentaje de avance de la asignaciéon de
cargas de trabajo en el mes en curso o del anterior, de productos manufacturados.
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# Operativo <
Mapas E

i Repories
Asignacion mes: 2023-11

Variacion de precios

120
Pendientes INE

Asignacion Agricolas 100 o
Asignacion Manufacturados
Avance Agricolas

Avance Manufacturados
100% 100%

Avance Variaciones 40 4

Avance calendario

Agricolas

Manufacturados

Monitoreo

Prod. Mayor Incidencia [ Informantss asignados Informantes no asignados

6.4.5 Avance Agricolas

Muestra un grdfico de columnas con el porcentaje de avance por Cotizador de la
semana en curso o de la anterior, de productos agricolas.

Asignacién semana: 2016-32
e
100
Pando

50

60

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

0

20

o

4 "> ' 2 & A L3
g" o~ 'v.“’ « & <& «\'a < &
< & L 4
B informantes asignados Informantes no asignados

6.4.6 Avance Manufacturados

Muestra un grdfico en columnas con el porcentaje de avance por Cotizador del
mes en curso o del anterior, de productos manufacturados.
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Consolidacién mes: 2016-08

120 4

6.4.7 Agricolas (Reportes)

Esta opcidon genera un “Reporte detallado” y de “Lista Detallada” de las
coftizaciones realizadas de un periodo dado y de los productos seleccionados.

& Seleccione Periodo & Marque los Productos

2 Actualizar | &N sdo ) O Desmarcar Todo

Afor | 2014 Search
Mes: | 31. 28 Julio al 03 Agosto Codige *  Producto

0101010001  Trige

0101030001  Malz Amarillo

Afo: | 2018

# 0101030002 Maiz Blanco

Mes. | 3101 Agosto al 07 Ago 0101040007 | Guince

@ Reporte Detallado ¥ 0101050201  Sorgo
Sy——

Para generar el reporte, seleccione un periodo y marque los productos deseados,
posteriormente hacer clic en el botdn “Excel” y "Ok™ para abrir el mismo.

Opening Precios productos.slsx [

You have chosen to open:
[E] Precios productos.dsx

which is: Hoja de célculo de Microsoft Excel

from: httpi//siceine.gob.bo

What should Firefox do with this file?

@ Openwith | Microsoft Excel (default) =

) SaveFile

[7] Do this automatically for files like this from now on.

Finalmente, los cuadros de salida se abrirdn en hojas Excel.
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Precios Agocoles 016,08 10B0TIR. 0 [S6lolchme] - Microsot Exce
Formules Datos
?ﬁ Slowigir  L}veren
- _ _ = Owitar 3 iz
[ Lineas de cuadricsia ] Tiulos -
nalizzdis ompleta m|
ostrar Ventana
m - K 1ARRO8AJS)
A 8 c D E E 6 H [ ] 0 F F [} 5 T i1
PRECIOS DETALLADOS POR COTIZAGION
[En boiiancs)
2015 ENERO 05 2015 FEBRERD 06
(D PRODU ~ | DEPARTAME T MERCADO = |CODIGO = |PRODUCT | ESPECIFIC = |UNIDAD |~ EQUIVALE~ FACTOR »| Pred [~ Pred =| Prefi[- Preb v| Pret * Pred -| Pre3[- Pred v Pres
78eni MERCADO CAMPESING CI003000L Mz Amaril MATZ BLAND 100 Arroda 1150 KILOGFLOO0OON0O0| 6000 &S0 650 600
85 8ani WERCADO CANPESINO TIO020101. Yucz YUCA MEDIFLODQuintal E00KILOGFLOCOO0O0OD] 21000 700 2000 ZG00 100 18080 100 Mo s
102 8ni WERCADO CANPESINOTIGNISIL Limgn  UNONSUTLIOOODUNic:I0L00UNIDLOOOOOOON 2000 3080 3500 3000 30 B0 00 B0 3
121 8ni WERCADO CANPESINOTIGNS0ITL Banano  PLATANOBALOOCZz  ZSOOUNIDLOCOOOOOON 10000 1080 1000 1500 1500 LS00 10500 L0001
12¢ 8ni WERCADO CANPESINOTION3OTL Plitano  PLATANOPCLOOCabe:s GDLODUNDALOOOOOOOON 500 580 20 KM AW 20 20 B0 B
1643 Bani WERCADO CANPESINO TI001041 Lima UMATAMAFI00D0UNIGS I0000UNILOCOO0000D] 000 5000 000 000 000 5080 SO0 5000 S
164 Bani MERCADO CAMPESIND TI0010501. Torona {Por TORONLA RC 100,00 rida 0,00 KILOGF 1000000000
1950 8ani WERCADO CANPESINOTION3OTL Plitano  PLATANOPCLOOCabers ESODUNDALOOOOOOOON 300 B0 0 E® 50 50 50 50 3
191 Beni MERCADO CANPESINTZOIOIOONL MazDurh  MAIZCUBANA(OAcbasA0DARROBFLOOOOOOOD  S500  S080 S50 %000 %500 %000 %0 50 5
1952 Bani WERCADO CANPESINOTICI0] Zanshcria ZANAHORIAL0OCars EODARROBFLOOOOOOODN 39000 080 38000 3000 38000 3000 3000 39000 380,
1953 Bani MERCADO CAMPESINGTIO0I0ND Papa (patata PAPA[PATAL00Carz2 TLODARROBLOOOOOOOD 65000  6A000 65000 69000 6800 65000 6000 G000 690,
1934 Bani MERCADO CAMPESING T103010101 Papa [patata PAPA (PATA'L00Carga  S0DARROBZLL0OD0O0N 45500 43000 430,00 400 400 48000 AmED &)
195 Bani MERCADO CAMPESING T104010101 Naranja  NARANJA MI100.00 Unida 100,00 UNIDI 00000000 50,00 50 50W
1957 Beni MERCADO CAMPESING 102010101 Cebolla  CEBOUACAFLO0Caga TLODAFROELOODDOOON 33500 MO00 33800 500 3300 35500 3300 3500 34
1984 Bani MERCADO POMPEYA TS0AUOINL Aoz pelac ARROZBRIL100%aquete 3000 LOGFLOODOOOO0OY 23000 1000 2000 000 20000 20000 20000 2000 2004
1985 Bani MERCADO POMPEYA 00IO10N0L Azicar refins AZOCARREFIL00 Quintal 600 CLOGFLOODOOOOOO 21500 1500 2000 1000 21500 2500 21500 2500 7154
197 Beni MERCADO POMPEYA UTUIOIONNL Cames fresc CARNEFRES(LOOKioGar LODKILOGR/LO0D00000 1900 1800 1500 1800 1700 1800 1800 1800 13§
3317 Beni MERCADOPOMPEYA UTUIOMINL CamesfrescCARNESFRESLOOKE  LODKLOGR/LOODOOOON 1150 1250 1350 180 1450 450 150
3334 Bani MERCADO CAMPESNG 102040101 Tomate  TOMATE:PEILO0Caja  IS0DCLOGFLOODOOOON 1500 1000 13000 1500 1300 13000 1500 13000 135§
3357 Bani MERCADO CAMPESING 104020001 Uva- IMPOR UVA: VERDE, 100 Caja .00 KILOGR/L.000000000¢ B0 1000 100
335 Bani MERCADO CAMPESING T10404000L Papaya  PAPAYA:COI00Unicsc2000UNIDALOODDOOOO 3000 10000 8000 8000 8000 8000 5000 10000 30
3359 Bani MERCADO POMPEYA T1040A08IL Manzana- INMANZANA FLO0Caja 160,00 UNIDILL00000000 2500 MU0 MM MO0 MO0
3400 Beni MERCADO POMPEYA T1040A08IL Manzana- INMANZANA\100Caja 160,00 UNIDIL00000000 250,00 M0 MM MO0
3401 Beni MERCADO CAMPESNGTAGSUO30L Sabslo  SBALC-SIN1000Kg  100DCLOGFLOODOOOOON 13000 1000 1000 13000 18000 18000 19000 18000 130
3402 Beni MERCADO POMPEYA 102049902  Pirmienito Mc PIMIENTO: v1.00 Bolsa m 3,00 ARROB 1000000000
3403 Beni MERCADO CAMPESING T102030101 Lechugs  LECHUGA CO3.00 Unidade 3,00 UNIDAD'L 000000000 50 50 750 750 900 600 600 600 El
404 Beni MERCADO CAMPESING T104040101 Pifiafanans) PIRA: TAMAI0.00 Uniac 20.00 UNIDA 100000000 15000 160,00 1000 16000 18000
3405 Beni MERCADO CAMPESING 403010201 Pacu oACl:SINESIO00Kg  ILOKILOGFLOODODOOON 25000 28000 29000 1000 2000 00 2000 MO0 25
3405 Beni MERCADO CAMPESING DAG3019905 Palomets  PALOMETA:'1000Kg  1000KLOGFLOODOOOON 17000 17000 16000 16000 16000 15000 1000  1M0) 160
3407 Beni MERCADO CAMPESINGDAGSUONNL. Surubi  SURUBEORICIOODKg  100DKLOGFLOODOOOOO 25000 15000 5000 26000 26000 25000 25000 5000 250
408 Beni WERCADO CAMPESINMONISNL Blanguilo BLANCULLOI000K  000KLOGFLOODOOOOO 15000 15080 16000 1000 14000 MO0 M000 15000 140,
3688 Beni WERCADOPOMPEYA ‘TIONSONL Plitno  PLATANOPCLMOCabe:a GLODUNDALOONOOON 3000 500 300 50 50 50 50 50 30
3710 8eni MERCADO CANPESINO TI02045502 Pivienio McPIMIENTO: V100 Holsa m300ARROBFLOOODOOON 12000 1080 1000 D500 L3080 1000 1300 1m0 130,
3728 Beni MERCADO POMPEYA TI04020001 Uva- IMPOR UVA:VERDE,100Cai2 300 KILOGRILOOOOOOON 20000 10 1000 18000

6.4.8 Manufacturados (Reporte)

De igual forma, esta opcidon genera un reporte detallado de las

realizadas en un periodo dado y de los productos seleccionados.

cotizaciones

Productos Manufacturados

Ao [ 2014

Mes: | AGOSTO

Afo: | 2016
Mes: | AGOSTO

= Lista Detallada

@ Reporte Detallado

M Reporte Unidades Unificadas

9 Reporte Georeferenciacion

) Seleccione Periodo & Marque los Productos

Search

Codige =

¥ 0502010501

¥ 0701020301

¥ 0702010101

¥l 0702010102

¥ 0702010103

¥ 0702010104

¥ 0702010105

¥ 0702019901

¥ 0702018002

Producto

SAL BLANCA

MANTECA DE CERDO,MANTECA DE CERDO

JAMON MORTADELA VIANDADA

SALCHICHAS

CHORIZO PARRILLERO

PASTA DE HIGADO

HAMBURGUESA

SARDINA

ATUN

Para generar el reporte, seleccione un periodo y marque los productos deseados,
posteriormente hacer clic en el botdon “Excel” y “Ok” para abrir el mismo. Los mdas
utilizados para validar la informacién son las opciones “Lista Detallada” y “Reporte

Detallado™.
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Abriendo Precios Manufacturados 2016_10_12BOTO03_10.xmi [

Ha elegido abrir:
|| Precios Manufacturados 2016_10_12BOT03_10.xml

que es: XML Document
de: http:/sice.ine.gob.bo

;Qué deberia hacer Firefox con este archive?

XML Editor (predeterminada) -

Guardar archive

Finalmente, los cuadros de salida se abrirdn en hojas Excel.

Preci pantoctrace: SR OOETOL 8 TO0t ectral - Mhcrozon oce ®
Revisar = Fineresaer . @ = ]
¥ i = 23Ver on parsieto =
! Bama de 16 2 % \\ P — me
i Toom 100 ettion | ventons Toag T o trabale ventanae= | e
a1 - £ | PRECIOS DETALLADOS POR COTIZACION UNIDAD UNIFICADA
A [ c o £ G s " l i [ . " ~ ° v
3 [PREIOS DETALLADOS POR COTIZACION UNIDAD UNIFICADA
2
2
PRO DEL UNIDADITA CAR 2014 2014

s DUC  CIUDAD COMERCIALIZADORA ORIGEN _ CODIGO PRODUCTO ESPECIFICACION MARCA O ENVASE LLAPESO GA unIDAD 2014 AGOSTO SEPTIEMBRE  OCTUBRE
5 3111 Chuquisacs FRIALCUBA NACIONAL 0702010101 MORTADELA MORTADELA JAMONADA DE CERDO EN REBANADAS Ct COBOLDE PLASTICO HE 200 GRAMOSA 1 KILOGRAMO(S) 54,40 54,40 54,40
6 3113 Chuquisaca FRIAL CUBA NACIONAL 0702010102 SALCHICHAS SALCHICHA DE CERDO TIPO VIENA CON ENVASE PLAST COBOLDE PLASTICO E 200 gramos A 1 KILOGRAMOL(S) 54,40 54,40 54,40
7 | 3528 Chuquisaca COMERCIALZADORA MURILLO  IMPORTADO'0702019901 SARDINA  SARDINA EN LATA CILINDRICA DE 425 GRAMOS, ETIQUILIDITA CAJADE CARA2S GRAMOSA 425 GRAMO(S) 5,00 9,00 2,00
& 2195 Chuguisaca AUMACEN DE PRODUCTOS LACTENACIONAL 0801010001 LECHE PASTE LECHE PASTEURIZADA 500 MILILITROS. PILANDINA  BOLSA PLASIS00MILLITRIA  1LITRO(S) .00
5 3163 Chuguisaca AGENCIA DE PiL ANDINA NACIONAL 0801010001 LECHE PASTE LECHE PASTEURIZADA DE 00 MILILITROS PILANDINA  BOLSA PLASTS00MILLITRIA  1UTRO(S) 518 529 529
10, 3166 Chuguisaca AGENCIA DE PIL ANDINA NACIONAL 0801020101 LECHE EN POLECHE EN POLVO ENTERA INSTANTANEA, EN LATA CELIPILANDINA  BOLSA TERM 2500 GRAMCA 760 GRAMOL(S) (LATA| 4,08 2,08 44,08
11 3168 Chuquisacs AGENCIA DE PILANDINA NACIONAL 0801020101 LECHE EN PO LECHE EN POLVO ENTERA INSTANTANEA, EN SACHET € PIL ANDINA SACHET TRIL 760 GRAMOS A 760 GRAMOLS) (LATA 35,00 33,00 25,00
12 3159 Chuguisace DE PRODUCTOS G BOLSA TERM 760 GRAMOSA 760 GRAMO(S) (LATA 49,00 49,00 49,00
13| 3142 Chuquisaca OISPA LTDA. o BOLSA TERM 760 GRAMOSA 760 GRAMO(S) (LATA 49.50 49,50 49,50
13 3165 Chuquisaca AGENCIA DE HUEVOS Y QUESOS (NACIONAL 0802010101 SKILOGRAMA  1KILOGRAMO(S) 36,00 36,00 36,00
15 2197 Chuguisaca ALMACEN DE QUESOS Y OTROS NACIONAL 0802010201 BOLSA PLASTS00GRAMOSA  1XILOGRAMO(S) 48,00
16 2196 Chuquisaca ALMACEN DE QUESOS Y OTROS NACIONAL 0802010201 BOLSA PLAST3KILOGRAM A 1 KILOGRAMO(S) 42,50
17 2199 Chuquisaca ALMACEN DE PRODUCTOS LACTE NACIONAL 0803010001 YOGURT  YOGURT EN BOTELLA PLASTICA TRANSPARENTE DE 2 Li PIL CHUQUIS BOLSATERM2UTROS A 1UTRO(S)
18 2198 ChuqGuisscs ALMACEN DE PRODUCTOS LACTE NACIONAL 0803010001 YOGURT OGURT YOGUMANIA EN BOLSITA PLASTICA DE 120 Mi PIL CHUQUIS BOLSA PLASTI20 MIULITRIA 1 UTRO(S)
15 2201 Chuquisaca DISTRIBUIDORA ESTRELLA DE BELNACIONAL 0899990202 MELADO DE € HELADOS DE AGUA Y CREMA DE 70 MILILITROS, CON EADELIZIA CAJADECAR70 MILLITROA 1 KILOGRAMO(S)
20 3118 Chuquisaca DISTRIBUIDORA ESTRELLA DE BELNACIONAL 0899990203 HELADO DE € HELADOS DE LECHE Y CREMA: RICOCO, SABOR A CHOC( DELIZIA CAJADECAR75 MILLITROA 70 MILILITRO(S) 144 144 1,44
21 3527 Chuquisaca COMERC MURILLO o LECHE EVAPCLECHE EVAPORADA EN LATA CILINDRICA DE 400 GRAM GLORIA CAJADECARA00GRAMOSA 400 GRAMO(S) 5.0 5,00 .00
22 3417 Chuquisaca ALMACEN DE VENTA DE HARINA IMPORTADC 0901010101 HARINA DE THARINA DE TRIGO BLANCA, MARCA VIADA, ORIGEN IN VIADA PAPELKRAFISOKILOS  Z 30 KILOGRAMO(S)
23 4447 Chuquisaca ALMACEN DE VENTA DE CEREALE NACIONAL 0902010101 HARINA DE N HARINA DE MAIZ AMARILLO (EMBOLSADO DE 1 KILOGF SELECTA BOLSA DE PC1KILOGRAM A 46 KILOGRAMO(S)
24 3104 Chuquisscs PUESTO DE VENTA DE PAN NACIONAL 0903010001 PAN PAN DE BATALLA D QUESO, REDONDO CON MANTECA SIN MARCA BOLSA PLASI60 GRAMOS A 60 UNIDAD(ES) 20,00 20,00 20,00
25 3108 Chuguisaca PUESTO DEVENTADEPAN  NACIONAL 0903010001 PAN PAN DE BATALLA DE MESA, REDONDO, CON MANTECA SIN MARCA BOLSA PLASIG0GRAMOS A 60 UNIDAD(ES) 20,00 20,00 20,00
26 3102 Chuquisaca PUESTODEVENTADEPAN  NACIONAL 0903010001 PAN PAN DE BATALLA KASPA, REDONDO CON MANTECA, O SIN MARCA BOLSA PLASIG0GRAMOS A 60 UNIDAD(ES) 20,00 20,00 20,00
27 2161 Chuquisaca ALMACEN DE FIDEOS NACIONAL 0903020001 FIDEOS FIDED CORTADO SURTIDO A GRANEL, MARCA PALOMA PALOMA BOLSA DEPC2 ARROBAS A 25 KILOGRAMO(S) 173,06 173,06 173,06
28 2163 Chuquizaca ALMACEN DE PASTAS Y ABARRO'NACIONAL 0303020001 FIDEOS  FIDED CORTADO SURTIDO A GRANEL EN BOLSA DE QU PALOMA BOLSADEPC2ARROBAS A 23 KILOGRAMO(S) 173,06 173,06 173,06
29 2162 Chuquisaca ALMACEN DE ABARROTES NACIONAL 0903020001 FIDEOS FIDEO CORTADO SURTIDO A GRANEL. MARCA PALOMA PALOMA BOLSA DE PC2 ARROBAS A 25 KILOGRAMO(S) 173,00 173,06 173,00
30 3109 Chuquissca FRIALTORITO NACIONAL 0903990101 PAN ESPECIZ PAN ESPECIAL EN MOLDE CUADRADO, CORTADO Y EN\ SIN MARCA BOLSA PLAS1 760 GRAMOSA 500 GRAMO(S) 4,91 493
31 4003 Chuquisaca ALMACEN DE VENTA MABELS Y C NACIONAL 0903990201 GALLETAS  GALLETAS DE AGUA PAQUETE TIPO CRACKER DE 90 GR MABELS CAJA DE CAR 90 GRAMOS A 1 KILOGRAMO(S}
37| 3112 Chuquisaca AUMACEN DE VENTA MABELS Y CNACIONAL 0903990201 GALLETAS  GALLETAS DE AGUA CRACKERS, ENVASE PLASTICO AMJMABEL'S CAJADECARI70GRAMOSA 1 KILOGRAMO(S) 15,69 15,69 15,69
33 4008 Chuquisaca ALMACEN DE GALLETAS NACIONAL 0903950204 GALLETAS  GALLETAS DULCES PAQUETE, REDONDAS DE 90 GRS., MMABEL'S CAIADECARS0GRAMOS A 50 GRAMO(S)
34 3110 Chuquisaca ALMACEN DE GALLETAS NACIONAL 0903950204 GALLETAS  GALLETAS DULCES, ANIMALINES, EN BOLSITA PLASTICA MABEL'S CAJADECAR22GRAMOS A 90 GRAMO(S) 135 155 155
35 4002 Chuquisaca AUMACEN DE GALLETAS NACIONAL 0902999901 QUEQUE  QUEQUE EN VARIEDAD DE SABORES DE 30 GRS., MARC, MABEL'S CAJADECARI0GRAMOS A 1000 GRAMO(S)
36 3162 Chuquisaca DISTRIBUIDORA SUPREMA  NACIONAL 1102020001 ACEITE COMIACEITE COMESTIBLE DE GIRASOL, ENVASE PLASTICO TR FINO CAJA DECARS00 MILILITRIA  1LITRO(S) 11,67 11,67 1,67
37 3165 Chuquisaca DISTRIBUIDORA SUPREMA  NACIONAL 1102020001 ACEITE COMIACEITE COMESTIBLE DE GIRASOL, LIGHT, ENVASE PLAS” FINO. CAJA DE CAR900 MILILITRIA 1 LITRO(S) 14,56 14,56 14,56

6.4.9 Monitoreo

Esta opcidn permite al especialista o técnico responsable realizar un control del
recorrido que realiza cada Cotizador en el lugar de frabajo asignado.
Normalmente, si el GPS del dispositivo estd habilitado y no tienen problemas de
senal de internet, mostrard un reporte de seguimiento: con fecha de cotizacion,
lugar de cotizacion, producto cotizado, situacion (fuera de rango, dentro de
rango) y la distancia en metros, tanto para agricolas como para manufacturados.
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Grafico de Monitoreo Nacional

! i i
Rango l uera Rangs ain P&

" Catizaciones

Grafico de Monitoreo Departamental Por Cotizador

el

Desoripoisn Producte

" Catizasienes

6.4.10 Productos con Mayor incidencia

Esta opcion permite visualizar los productos con mayor incidencia dentro de
las cotizaciones realizadas en el operativo de campo.

Q ne [£3] Indice de Precios al por Mayor = A~ &~
~ i

Productos con mayor incidencia

Origen Especificacion

i Repories
Variacion de precios
Pendientes
Asignacion Agricolas

Asignacion Manufacturados

Avance Agricolas

Avance Manufacturados

Avance Variaciones

Avance calendario

Agricolas

Manufacturados

Monitoreo

Prod. Mayor Incidencia
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6.4.11 Catdlogos

Esta opcidon permite generar un listado de todos los productos que se cotizan, asi
como sus respectivas fotografias por departamento, y de esta manera pedir su
actualizaciéon periddicamente.

Catalogos

< Seleccione Departamento

= Chuguisaca

> La Paz

= Cochabamba
@i Oruro

@ Potosi

@ Tarija

@ Santa Cruz

@ Beni

@ Pando

& Agricola % Manufacturado

EEEY]

“ Paz
101010301
GUA DI MISA
AGUA SPORT SABOR LIMON SIN GAS

RPARA CABILLO

TADOR PARA CABELLLO, PARA TTOMITRT,
FIXERY EFECTO HUMEDO SIN

L, CON FILTRO ULTRA VIOLIETA

RMOCONTRATOLT

CRUZ
TALIZADORA DI PRODUCTOS VARIOS ¥

6.4.12 Directorio Mercados y Comercializadoras

Esta opcion permite generar reportes de los directorios tanto Agricolas como de
Comercializadoras, para verificar si se estdn actualizando por los cambios de
informantes o de especificaciones, el cual se mostrard en hojas Excel.
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ine

5] | A > - == | =
Iricio Imzertar Disefio de pagina Farmulas Dataos Revisar wista ABBYY FineRea
=H]| = B (=l Si=J| m Earra de formulas =2
Mormal| Disefio Wer salt. wistas Pantalla Lineas de cuadricuta Titulos Zoom 100%c
de pagina  Pag. personalizadas completa
wistas de libro Mostrar Zoomn
AL -~ 2
| o~ | B = D
ERl| 1
=2 1IPM - DIRECTORIO DE MERCADOS
=
HOMBRE ;
4 | DEPARTAMENTO RAZON SOCIAL ZONA DIRECCION
5 | CShuguisaca MERCADO CAMPESING gl
& LaPaz FERIA DE L& CEJA (1) g
7 LaPaz FERIA DE LA GEJA (21 1
= LaPaz MERCADO EL TEJAR g
s LaPaz MERCADO RODRIGUEZ &
MERCADO RODRIGUEZ kd
10 La Paz ADYACEMTES 1
11 LaPa=z MERCADGC URUGUAY gl
12 LaPaz VILLA DOLORES gl
12 Cochabamba FERIA CRUCE AVEMNIDA
14 Cochabamba FERIA PAPA CANGCHA
15 Gochabamba MERGCADO CAMPESING gl WILLA WENEZUELA
16 Cochabamba MERCADO COLCAPIRHUA
17 Cochabamba MERCADC EL MORRCO
12 Cochabamba MERCADO LA COCA SACABA
19 Cochabamba MERCADO LA PAMPA (13 g MERCADO LA PAMPA
20 Cochabamba MERCADO LA PAMPA (21 gl MERCADO LA PAMPA
21 Cochabamba MERCADO QUILLACOLLO QUILLACOLLO
TNMEDIACIONES CALLES, LAMNZA ¥
HOMDURAS,  PUMNATA  PULAGAYO;
22 Gochabamba MERCADOS VARIOS LADISLAC CABRERA
23 Oruro MERCADO AMERICA ESTE CALLE ANTOFAGASTA,
MERCADO BOLIVAR - KANTUTA TALLE BOLIVAR = BET =
24 Oruro MAX FERMNANDEZ 1 ANTOFAGASTA
25 [Cruro MERCADO FKANTUTA noreste CALLE CUATRO
TALLE MOMTECITNOS ¥ CALLE
26 Oruro MERCADO MaX FERMANDEZ este AMNTOFAGASTA s/n
27 Oruro MERCADO MAX FERMANDEZ =ste CALLE ANTOFAGASTA
28 Oruro MERCADO TAGARETE EsSTE AVEMNIDA 24 DE JUMNIC
MERGADO TAGARETES
MERCADOC BOLIVA AVENIDA 24 DE JUMNICY BOLIVAR
FERIA POPULAR SAM ROQUE AVENIDA SEVILLA
FERIA RURAL DE BETANZOS &
FERIA UY UM 1 Ao ARGE S
MERCADO UYUMNI g
MERCADO CAMPESING £l CALLE COMERCIO
Algnment . =

6.4.13 Justificacion

Esta opcion al cual tiene acceso el encargado de monitoreo nacional, permite
generar reportes de los nueves departamentos, de los productos que tuvieron
grandes variaciones con sus respectivas justificaciones (observaciones) en la
semana o en el mes.

Justificaciones

< Seleccione Departame

Tipo:

Semanal

Afo:

2016

Periodo:

35. 29 Agosto al 04 Septiembre

Departamento:

La Paz
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En esta opcidén se despliega un menu con las siguientes opciones:

6.5.1Directorio

umentos

& D

Directorio

Ponderadores

Clasificador

Manual

Normativa

Permite generar el directorio de comercializadoras y/o mercados, en hojas Word.

Vista

Revisar

2l aT

ABBYY FineReader 12

Directorio (Solo lectura) [Modo de compatibilidad] - Microsoft Word

maBbceDe | maBbcene AaBbCi aaBboe AADB acBbcc acsbeco: aas
= E< e T Mormal T Sin espa... Titulo 1 Titulo 2 Titulo Subtitulo  Enfasis sutil En
Parrara 5 Estitos
: T S S

@INE

IPM - DIRECTORIO DE MERCADOS

NOMBRE_DEPARTAMENTO RAZON_SOCIAL ZOMNA DIRECCION
CHUQUISACA MERCADO CAMPESING 1
LA PATZ FERIADE LA CEJA (1) 1
LA PATZ FERIADE LA CEJA (2) 1
ataz £ CADO RODRIGUEE ¥ AGVACENTES T
LA PATZ MERCADO EL TEIAR 1
LA PAZ MERCADO RODRIGUEZ 1
LA PAZ MERCADO URUGUAY 1
LA PATZ VILLA DOLORES 1
COCHABAMBA FERIA CRUCE AVENIDA
COCHABAMBA FERIA PAPA CANCHA
COCHABAMBA MERCADO CAMPESING 1| VILLA VENEZUELA
COCHABAMBA MERCADO COLCAPIRHUA
COCHABAMBA MERCADO EL MORRO
COCHABAMBA MERCADO LA PAMPA (1) 1| MERCADO LA PAMPA
COCHABAMBA MERCADO LA PAMPA (2) 1| MERCADO LA PAMPA
COCHABAMBA MERCADO QUILLACOLLO QUILLACOLLO
INMEDIACIONES CALLES; LANZA ¥
COCHABAMBA MERCADOS VARIOS HONDURAS; PUNATA; PULACAYO;
CADiStaG chreRa
oruRS TAERCADG AVERICA £svE EALLE ANTOFAGASTA
o NIERCADD BOLIVAR ~ RANTOTA™ CALLE BOLIVAR - BENT ARTOFAGASTA
MMAX FERNANDEZ 1
ORURO MERCADO KANTUTA NORESTE CALLE CUATROC
ORURO MERCADO MAX FERNANDEZ ESTE CALLE ANTOFAGASTA
CALLE MONTECINGS Y CALLE
oruURO MIERCADO MAX FERNANDEZ . CALE  _NomTECH
ORURO MERCADO TAGARETE ESTE AVENIDA 24 DE JUNIO
ORURO MERCADO TAGARETE/ MERCADO AVENIDA 24 DE JUNIO/ BOLIVAR
BoLvA
FoTos FEAIA PORDLAR SANRGAUE | AVENIGA SEVILA
Foosi FERIA RURAL DE BETANZOS o
POTOSI FERLA UYUNI 1 [ AV_ARCE S/N
Forosi iR CADD UTDHI T
TARUA iR CADS CAMPESIRG 3| EALLE ComERES
TaRuA MERCADG DE ABASTO | AVENIDAD PR OICAN TEIERTNA
CIBAD  BE  MONTERG AV
SANTA CRUZ MERCADC ABASTO VILLA VERDE NORTE CIRCL WWVALACIE“N
sanTA CrUZ MERCADO ABASTO ¥ LA RAMADA (1) || AvENIDA ROQUE AGUILERA. ¥ AVENIDA
22

6.5.2Ponderadores

Esta opcidn permite generar el reporte de los ponderadores de cada producto que
conforma la canasta del IPM en hojas Excel.
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BOLIVIA: PONDERACIONES POR NIVEL DE AGREGACION, SEGUN SECTOR, IPM (Afio base Agosto 2014 - Julio 2015 = 100)
[_SECTOR AGRICOLA Y MANUFACTURADO {ORIGEN RACIOWAL] _]_SECTOR AGRICOLA Y MARUFACTURADO (ORIGEN IMPORTADO) _|
A PRODUCTOS DE LA AGRICULTURA, LA PECUARIA, LA SILVICULTURA, CAZA Y LA PESCA
™ PRODUCTOS AGRICOLAS s776% 039%
“vt01 cereALEs 15.05%
‘010101 Trige 56,19%
"01010100 Trigo 490% 100,00%
0101010001 TRIGO 100,00%
‘010102 Arroz con cscara
"01010200 Arroz con cascara
10103 maiz 2455%
01010300 Waiz 3,08% 100,00%
"0101020001 MAZ AMARLLO 182%
"D101030002 WAIZ BLANCO 88,16%
010104 Quinua 739%
"01010400 Quinua 064% 100,00%
0101040001 QUNUA 100,00%
010105 Ceresles diversos 1.53%
"0101001 _Cebata 004% 2752%
"0101050101 ceBADA 100,00%
"01010802 Sorge 0.10% 72,48%
"ot01050201 s0RG0 100,00%
"01010502 _ Cafiahua
01010508 Amaranto
"0101089  Otros cereaes (1)
"0102 LEGUMBRES Y HORTALIZAS 18.20% 277%
010201 Leguminosas 55,06% 16,03%
"01020101 _Haba verde 1,42% 2323%
0102010101 HABA VERDE 100,00%
"01020102  Arveia verde 073% 12,00%
0102010201 ARVEJA VERDE 100,00%
"01020102 Friol 386% 8330%
‘ot02010301 FROL 100,00%
"01020104 _ Carbanzo y porato 008% 0.09% 0.00% 10000%
"0102010401 POROTO 100,00%

6.5.3 Clasificador

Con esta opcion se genera el Clasificador de Productos de las Cuentas Nacionales
en hojas Excel.

11033 - Je | CASCO DE MOTOCICLISTA
A B_lcl D £ E G H 1 [T« L 1
1 CLASIFICADOR DE PRODUCTOS DE LAS CUENTAS NACIONALES DE BOLIVIA PCAB-2007
z ) wre -
§ € gl e |E g ¢ : £ef 5 :
z = 5 H H z = DESCRIPCION ZEE |28z
HENHEE NN I
2 B @& LS e Ee S (B8NS 5
[PRODUCTOS DE LA AGRICULTURA, LA PECUARIA, LA
3 EESCONE A A SILVICULTURA, CAZA ¥ LA PESCA !
4 DIVISION 01 01 PRODUCTOS AGRICOLAS 1
5 0101 0101 CEREALES 1
[3 010101 010101 :Trigo il
7 |Producto 01010100 01010100 {01010100 [ Trigo 1
8 [Variedad 0101010001 :Trigo 1 Arroba
9 | Subgrupo 10102 010102 010102 iArroz con cdscara 12
10 Producto 01010200 01010200 {01010200 i Atroz con cascara 1
11 Subgrupo 010103 010103 1010103 Maiz 13
12 Producto 01010300 01010300 (01010300 _iMaiz 1
13 Variedad 0101030001 :Maiz Amarilo 1 Arroba
14 Variedad 0101030002 {Maiz Blanco 1 Arroba
15 |Subgrupo 7010104 010104 010104 iQuima 17
16 Producto 01010400 101010400 100 Quinua 1
17 Variedad 16101040001 | Quinua 1 Arroba
18 | Subgrupo 01010 0101051010105 Cereales di 15
19 Producto 01010501 101010501 01010501 _Cebada 1
20 Variedad 10101050101 Cebada 1 Arroba
0 01010502 01010502, 0 1
d % T Arroba
23 Producto 01010503 01010503 (01010503 | Cafiahua 1
24 Producto 01010504 01010504 '01010504 _"Amaranto 1
25 Broducto 01610595 101010553 0101039 :Orros cereales (1) 1
26 Grupo 0102 0102 ToL0z LEGUMBRES Y HORTALIZAS 1
27 Subgrupo 010201 2 120 Leguminosas 1%
28 Producto 01020101 01020101 01020101 _{Haba verde 1
29 Variedad o] Haba yerde 1 Arroba
30 Broducto 01636103 191636103 101030107+ Arveja verde 1
31 Variedad 10102010201 | Arveja verde 1 Arroba
32 Producto 01020103 103 Frijol 1
33 Variedad 10102010301 i Frijol 1 Arroba
34 Producto 01020104 01020104 [01020104 | Garbanzo v poroto 1
1> | PRODUCTOS ;. NOTAS INDUS TRIAS PRODUCTOS . INDUSTRIAS . Hojal €4 4T
Listo |

6.5.4Manual y Normativa

En esta opcion podemos descargar los manuales (de Cotizador y de Monitoreo) en
formato PDF que constantemente se van actualizando para la realizacion del
operativo de campo y que constituyen un material de consulta del personal del
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IPM. En cuanto a la normativa técnica del IPM, es un documento que respalda la
construccion y cdlculo del indicador como tal para conocimiento del personal.

6.6 Informante

Esta opcion muestra el siguiente menu:

# Informante

Pendientes

Mercados

Comercializadoras

Aprobar Agricolas

Aprobar Manufacturados

6.6.1 Pendientes

Esta opcidon muestra el listado de productos pendientes cuando se realizan
solicitudes de cambios de especificacion o de informante, siendo el Especialista en
Monitoreo Nacional el encargado de evaluar estas solicitudes (aprobar o
rechazar), de acuerdo a los procedimientos establecidos.

[ALIEYA indice de Precios al por Mayor = A

Cambios de esp./inf. pendientes

Departamento  Products Especificacion Cambio
LaPaz TABLEROS DE FIBRADE MADERA TABLEROS DE FIBRAS DE MADERA FITOPLASTOS COLOR BLANCO Especificacion |
(impartado) Cantidad a cotizar: 100 PAQUETE DE 32 LAMINAS
Unidad/Talla/Peso: 122 X 305 MM X 32 MM
Marca; SINERGY
Modelo:
LaPaz YOGURT (imporiado) YOGURT ENTERO, CON CEREAL POR PAGUETE 24 UNIDADES CAJ 125 GRAHOS Y CEREAL 4 GRAOS, MARCA BATIAX, ORUGEN WPORTADO DE  momarie ()|
PERU

Cantidad a cotizar: 1.00 PAQUETE OE 24 UNIDADES
UnidadITalla/Peso: 165 GRAMOS

Marca: BATIMIX

Modsio:
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6.6.2 Mercados

Cuando se selecciona esta opcidn, se visualizard un “Filtro”, el cual permite buscar
un mercado o producto en particular, haciendo mds facil y rdpida la bUsqueda

Mercados
+ Agregar Mercado | i= Solicitudes
Buscar por Mercado: uruguay
Buscar por Preducto: Departamento Mercado

. lapm MERCADO URUGUAY @ Editar

En el ejemplo, para poder visualizar los productos del Mercado Uruguay, hacer clic
sobre la imagen de la cruz (+) en el lado izquierdo para que muestre todos sus
productos. De esta manera se tiene acceso al listado de productos cotizados en
ese mercado en particular.

=+ Agregar Mercado
Departamento Mercado
I:I LaPaz MERCADO URUGUAY OE TR RS

Codigo Nombre Descripcion Unidad Equivalencia

0101010001Trigo Trigo: Pelado grano largo y duro de color amarillo, de primera calidad, origen nacional de Cochabamba, por arroba 1.00Amoba 25.00 LIBRAS) [ [ X [ & | @
0101030002Maiz BlancoMAIZ: BLANDO, PELADO, GRANG GRANDE DE COLOR BLANCO, ORIGEN NACIONAL DE COCHABAMBA, POR ARROBA.1.00 Arroba 25.00 LIBRAGS) | @ | ¢ | @ | &
0101040001Quinua QUINUA: DE PRIMERA, REAL LAVADA, ORIGEN NACIONAL DE GRURO O LA PAZ, POR ARROBA 1.00Amoba 2500 LIBRA(S) | | X | & | @
0101050101Cebada  CEBADA: EN GRANO, COMUN, ORIGEN NACIONAL DE ORURO O LA PAZ, POR ARROBA 1.00Amoba 2500 LIBRA(S) | | X | & | @
0102020301Aj0 AJO: ENTERO EN CABEZA, TAMARIO MEDIANO, ORIGEN NACIONAL-COCHABAMBA, POR ARROBA. 1.00Amoba 2500 LIBRA(S) | | X | & | @
0103010201 Tunta TUNTA: KENY, SECO REDONDO, TAMARO MEDIANO, DEL PERU POR ARROBA 1.00BOLSA1.00ARRCBAGS)| @ | ¢ | @ | &
0105030201Mani MANI: CRUDO OVERO CON CASCARA, ORIGEN NACIONAL DE SUCRE O TARIJA, POR ARROBA 1.00Amoba 2500 LIBRA(S) | | X | & | @

Conlos botones de la derecha se puede realizar funciones para cada producto en
particular:

e ‘"Editar” para realizar cambios a la informacion.

e “Descartar” para eliminar el producto, o el mercado en caso de que no
existan productos dentfro de ese mercado.

e “Agregar Producto” para adicionar productos dentro de ese mercado.

e ‘“Fusionar” que permite cambiar el mercado donde se cotiza el producto.

e ‘“Imagen” permite cambiar la imagen del producto.

6.6.3 Comercializadoras

De igual manera a la opcion de “Mercados” se procede con las
“Comercializadoras”.
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Comercializadoras

Manual del Cotizador — indice de Precios al Por Mayor

+ Agregar Comercializadora | = Solicitudes
Departamente Nembre Direccion Entre Calles
- Chuquisaca DISTRIBUIDORA DISPA LTDA. CALLE SAN ALBERTO Nro. 121 CALLE BOLIVAR Y CALLE ESPARIA @ n
GDﬂigD Producto Especificacin’\n Tama/Talla/PescMarca ModeloUnidad Equivalencia Envase Origen
LECHE EN POLVO ENTERA
INSTANTANEA NIDO CRECIMIENTO, 1.00
LECHEEN  EN LATA AMARILLA DE 760 PAQUETE 912000 BOLSA
0801020101 760 GRAMOS  NIDO IMPORTADO @
POLVO GRAMOS, MARCA, ORIGEN ! DE 12 GRAMO(S)  TERMOCONTRAIBLE %|u)
IMPORTADO DE ARGENTINA O UNIDADES
CHILE, PAQUETE DE 12 UNIDADES
MANTEQUILLA EN VASITO DE 225

6.6.4 Cambio de Informante o Fusion

El cambio de informante se realiza cuando un producto deja de ser vendido en un
mercado o una comercializadora y se debe mover a un informante nuevo o
existente.

En caso de ser un “Nuevo Informante”, se debe crear un nuevo mercado o
comercializadora haciendo clic en el botén “Agregar Mercado” o “Agregar
Comercializadora”, segun corresponda.

Indice Comercializadoras
Cuentas Nacionales

=+ Agregar Comercializadora = solicitudes
Documentos

Departamento Mombre

Informante

-+ Chuguisaca LABORATORIO IFA S. A
Pendientes
Mercados

+ Chuquisaca ALMACEN DE CHOCOLATES
Comercializadoras
Aprobar Agricolas _

-+ Chuguisaca DISTRIBUIDORA DISPA LTDA.
Aprobar Manufacturados

+ Chuquisaca EL PALACIO DE LAS CAMISAS

Posteriormente, se abre una ventana para llenar los datos del nuevo informante
(formulario de registro del informante).
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En caso de Fusion se debe utilizar el botdn = , que se encuentra a la derecha
del producto que se desea cambiar de informante, se procede a seleccionar al
nuevo informante (con las teclas Cirl, Alt y F) de la lista desplegada. Concluido este
procedimiento se creard la solicitud, ala espera de aprobacion del especialista en
monitoreo nacional.

Indice de Precios al por Mayor = A- &~

Buscar por Comercializadora;
Buscar per Producto;

Comercializadoras

Departamento  Nombre Direccién Entre Calles Referencia
- Chugusaca | LABORATORIO IFASA CALLE AVAROA Nro. 526 CALLE DALENCE ¥ FRENTE AL RESTAURANTE CHURRASQUERIA NOUVELLE CUISINE B n
CALLEAZURDUY
Codigo  Producto  Especificacion Tamar

8040199

+ Chugusaca  ALMACEN DE CHOCOLATES GALLE ARENALES N0, 35 CALLEJUNINYCALLE  TEATRO 3 DEFEBRERQ B n
ANICETO ARCE
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cargs MNro Informante Dirscsion Entre Cales

2 ALMACEN DE CALLE ARENALES  CALLE JUNIN

ICOLATES

1 DISTRIBUIDORA
DISPALTDA

ELPALACIODE LAS  GALLE JUNI
camsas

5 TIENDADE CALLE JUNIN
CALZADOS

AVENIDA JAIME
MENDOZA

6.6.5 Cambio de Especificacion

El cambio de especificacion se realiza cuando el fabricante decide cambiar la
presentaciéon del producto que se cotiza. Esta modificaciéon se debe registrar en el
sistema, utilizando el botén “Editar” que se encuentra a la derecha del producto y
se visualizard el siguiente cuadro:

Producto Manufacturado

Codigo: 0801020101 Clasificador

Producto: | EcHE EN POLVO
Especificacion: | EcHE EN POLVO ENTERA INS™

Base de cotizacion: 1.00 CAJA DE 12 UNIDADES

Factor de ajuste: 1 g000000000
Cantidad a Cotizar: + oo
Unidad a cotizar: paqUETE DE 12 UNIDADES
Cant. equivalente: gqog pg
Unid. convencional: gramo(s) B
Tam/Talla/Peso: 750 GrAMOS

Marca: po i

En este cuadro se deberd cambiar la especificacién de manera que coincida con
la nueva presentacion del producto, y la base de cotizacién del producto al por
mayor.

Al cambiar la presentacion del producto, es muy posible que la cantidad cotizada
también se vea afectada, en cuyo caso se debe determinar el factor de ajuste
enfre la anfigua cantidad y la nueva. Por ejemplo: Si originalmente se cotizaba 6
unidades y ahora se cotizan 12 unidades, el factor serd 0.5. De igual forma,
concluido este procedimiento se creard la solicitud, a la espera de aprobaciéon del
especialista en monitoreo nacional.
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6.6.6 Aprobar Agricolas y Manufacturas

Esta opcion lo utiliza el especialista o técnico en monitoreo nacional, cuando los
encargados de monitoreo departamental realizan solicitudes de cambio (de
informantes, de especificacion, fusiones), verificando que se realicen de acuerdo
a la metodologia establecida, con especial cuidado en el factor de ajuste de los
productos que hayan modificado sus unidades de medida.

comerciaizadora codigo Producte  Espscificacién Unidad Equivalencia  Accién dustinicacién

sv FRUTAS | MANGO, CITRUS PUNGH, OFt L. FOR UN PAGUETE D8 ) s umors
ucoRes §

@ caendaricy pett ~ | ) mepomeexcaiges ~ B Reponsecel vy

[ © Escribe aqui para buscar

7 Validacion de la infformacion de precios

El especialista o técnico monitor responsable valida la informacion, revisando los
datos que se generan mediante cuadros de salida del Sistema.

Posterior al operativo de campo, en gabinete, se cotejan los precios y se verifican
silos datos fueron infroducidos correctamente; en caso de existir errores de taipeo,
se corrigen habilitando en el Sistema la opcidén “Cdédigo de Activaciéon”, y se edita
en el dispositivo movil.

También, las variaciones atipicas se analizan en funcién a las tendencias de precios
de ofros mercados, confimdndolas o rechazdndolas, previa verificacidon de los
precios observados.

Asimismo, se consistencia y valida los precios en funcién a la apropiacién de los
codigos de mercado que deben tener una relacion directa con el precio, la
variacion y el abastecimiento.

Ante cualquier duda, el especialista en monitoreo nacional consulta con el
encargado de monitoreo departamental para validar la informacion.
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7.1 Métodos de Validacion
7.1.1 Variaciones

Se emplea la férmula de variaciones:
Var % = ((P1/Po)-1) *100
Donde:
Var % = Variacién porcentual
P, = Es el precio promedio del producto (X) en el periodo actual.
Po = Es el precio promedio del producto (X) en el periodo anterior.

Esta formula se aplica para ver los productos que registraron una variacidn mayor
al 10% vy -10% para productos manufacturado, y, una variacion mayor al 5% vy -5%
para productos agricolas.

7.1.2 Maximos y Minimos

El objetivo de este método de validacion, es ver en la serie de precios semanales
y mensuales, si existen precios “atipicos” que puedan distorsionar precios
relativamente normales.

7.1.3 Desviacion Estandar

Se aplica la féormula de Desviacion Estandar:

o =Z(x —%)?

N

Donde:
02 = Desviacién estandar
x1= Precios
X = Media aritmética de precios
N = Numero de observaciones
Ejemplo: Precio del Perejil
X=22+32+22+42=29.5
>x1= 118
N=4
Varianza = 8.25
Desviacion Estandar (o) = 9,57427108

La desviacion estdndar mide en cuanto se separa los precios uno del otro.
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7.1.4 Cddigos de Mercado

Este método es el que principalmente se utiliza para validar y consistenciar la
informacioén, desde el operativo de campo, donde los Cotizadores son los primeros
en utilizar, apropiar segun las variaciones de precios los correspondientes Codigos
de Mercado, los cuales deben tener una relacion directa con los precios de los
productos. También, la aplicacion de estos Codigos debe respaldarse con las
observaciones que el Cotizador realiza para justificar las variaciones positivas o
negativas.

Ejemplo:

ESPECIFICACION PRECIO |Var%  |S.M.  [OBSERVACIONES

CEREAL CHOCAPIC A BASE DETRIGO INTEGRAL Y TRIGO, CON CHOCOLATE, EN CAJA DE CARTON DE Baja de precio en toda lalina
400 GRAMOS, MARCA NESTLE, IMPORTADO DE CHILE, POR UNA CAJA DE 16 UNIDADES 264-29.79 | 40|de cereales desde la empresa
SEMOLA EN BOLSA DE 500, MARCA PRINCESA, DE ORIGEN NACIONAL, POR UNA DOCENA 75.6-4.55 40|Baja de precio desde origen

Este reporte muestra el trabajo que realiza el Cotizador, el primer producto con una
validacion correcta; el segundo producto es inconsistente debido a que su
variacion es menor al -5% y se apropid el Cédigo 40 (Situacidn de Mercado
Irregular), este producto deberd ser verificado por el encargado de monitoreo
departamental, y, en caso de que el precio sea el correcto se deberd corregir con
el Codigo 10 (Situacion de Mercado Abastecimiento Normal).

7.1.5 Filiros de los reportes generados del sistema

El sistema IPM genera reportes detallados en un sistema de Tablas en el software
Excel los cuales muestran las cotizaciones del operativo de campo, este sistema
cuenta con un apartado para la seleccidén de los datos por medio de Filtros, los
cuales son de mucha utilidad para el andlisis de deteccidn de errores sobre
inconsistencias.

—
R SRS - - - -
b X P General ER Formato condicional %mms:rw = %Y p
B &7 95 0w | [FDarformato comotabla~ | & Eliminar ~ -
Pegar NKS- - H-a- | eq — Ordenary  Buscary
e 8= b I | [ Estilos de celda - [Elformator L~ filtrar= seleccionar~

Portapapeles N Fuente G Nimero & Estilos. Celdas 2] OrdenardeAaZ
Zl Ordenardezaa

Orden personalizado...

4 2~ | e | ¢ | o 3 F G H | ;| R
BB cotizaciones Productos Manufacturados T Borrar
Y Volvera aplicar
gllepar‘tam' Cumercia@Id PmducEAﬁD E‘Mes ECodigo EPIDdUC‘DEESpECiﬂCE Unidad;’TEMarcﬁ EMDdE'D Ecantidad EUI
QEE] La Paz COMERCIALI 4543 2022 1/1201010001 MAIZ DURO MAIZ CUBAN4 ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
La Paz COMERCIALI 4543 2022 271201010001 MAIZDURO MAIZ CUBAN4 ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
COMERCIALI 4543 2022 3/1201010001 MAIZDURO MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
COMERCIALI 4543 2022 41201010001 MAIZDURO MAIZ CUBAN4 ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
COMERCIALI 4543 2022 5 'IZDIDIDDDI MAIZDURO MAIZ CUBAN4 ARROBAS SIN MARCA 4.00 A
098 COMERCIALI 4543 2022 6/1201010001 MAIZDURO MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
La Paz COMERCIALI 4543 2022 771201010001 MAIZDURO MAIZ CUBAN4 ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
La Paz COMERCIALI 4543 2022 /1201010001 MAIZDURO MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
La Paz COMERCIALI 4543 2022 971201010001 MAIZDURO MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
Qe La Paz COMERCIALI 4543 2022 10 'IZDIDIDDDI MAIZDURO MAIZ CUBAN4 ARROBAS SIN MARCA 4.00 A
QRlE] La Paz COMERCIALI 4543 2022 111201010001 MAIZDURO MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
La Paz COMERCIALI 4543 2022 121201010001 MAIZDURC MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
La Paz COMERCIALI 4543 2023 1/1201010001 MAIZDURO MAIZ CUBANA ARROBAS SIN MARCA 4.00 Al
BB - pay COMFRCIAI asa3 o2 21701010001 MAI7 DUROD MAI7 CURANA ARRORAS  SIN MARCA a.00 i
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Palabras como: Incremento, decremento, origen importado, origen nacional,
normal abastecimiento, etc., pueden ayudarnos a determinar contradicciones en
el registro de los datos en el sistema.

Asimismo, realizar la filtracién de los datos numéricos en orden alfabético mostrara
al monitor productos que tienen mayor y menor variaciéon. (Es necesario realizar el

cambio de los puntos ".” por comas “,” para que se pueda readlizar un correcto

filtrado).
I
"D % |Ca|ibri '|11 v| & T General < '|!;|meamcnr\ydicim'talv gmlnserlal < E
Pegar E3y - Nk s £ . 94 om gDalfmmatocomntahla' E?‘Eﬁminal < m
S =" T & [7 Estilos de celda~ ElFormator £
Portapapeles Fuente ] G Nimero & Estilos Celdas

Cantidad |~ |Unidad |~ |Envase |~ Origen |~ Precio - | Justificaci ~ Variaci()nE Situacion | ¥ | Observaci ~ | Referenci = |1
.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 98 0.00 10 Mo aplica  CALLE FRANC
ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 98 0.00 10 Mo aplica  CALLE FRANC

5] 4.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 100 2.04 10 Mo aplica  CALLE FRANC
.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 105 5.00 10 El informant CALLE FRANC
097 BN ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 120 indica la infq14.29 10 indica la infc CALLE FRANC
.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 140 indican que |16.67 (10 indican gue « CALLE FRANC(
.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 135 -3.57 10 La sefiora ve CALLE FRAN(
.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 115 Bajo su prec|-14.81 10 Bajo su preci CALLE FRANC

i} 4.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 115 0.00 10 Mo aplica  CALLE FRANC
e 4.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 51 no venden fr CALLE FRANC
.00 ARROBAS BOLSA DE YU NACIONAL 115 0.00 '10 115 bs en OF CALLE FRANC
ARROBAS  BOLSA DEYUNACIONAL 120 4.35 10 por lo conflic CALLE FRANC

5] 4.00 ARROBAS  BOLSA DEYUNACI = N(
.00 ARROBAS  BOLSA DE YUNAC| Buseary resmplazar ? >l

ol 4.00 ARROBAS  BOLSA DE YU NACI Buscar  Reemplazar N(
.00 ARROBAS  BOLSA DE YU NACI NC
.00 ARROBAS BOLSA DE YUNACI| Buscar : >0 N
ARROBAS BOLSA DEYUMNACI Rgemplazar con: |, IV T

ARROBAS  BOLSA DE YU NACI NC

ARROBAS BOLSA DE YU NACI S[ERnEE NC

ARROBAS  BOLSA DE YU NACI N(

ARROBAS BOLSA DE YU NACI Reemplazar todos Reemplazar Buscar todos Cerrar N
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